
L E  C O M P T O I R  D E S  C O N T E N U S

Maîtriser les notions liées à la stratégie de
communication : analyse SWOT, persona,
objectifs, positionnement.
Expérimenter les différentes étapes lors
d’exercices en individuel et en groupe.
Repartir avec sa stratégie et son plan de com’.

Objectifs

Stratégie et plan de com’
Formation en intra

Public

Durée

Validation

Programme
Définir sa stratégie de communication

Pourquoi une stratégie de communication ? 
La SWOT
L’audit de concurrence
Identifier les besoins de sa cible 
Objectifs et positionnement 

Construire son plan de communication
Panorama des canaux de communication 
Création du plan de com’ 

Mise en œuvre du plan de com’
Création de supports
Méthodes d’évaluation

Méthodes pédagogiques
Ice breaker en langage visuel 
Mind map
World café
Exercices seuls et en binôme
Gabarits à remplir

Salariés
Bénévoles

Modalités

Quiz de validation
Remise d’une
attestation de fin de
formation

1 à 6 personnes, 
dans vos locaux.

3 demi-journées (9h)

Pré-requis
Intérêt pour la communication.


